
 

 

510 ~ Vol. 3 (2022) hal. 510-515 

Prosiding Konferensi Nasional Pengabdian Masyarakat 
eISSN. 2808-8182 | Vol. 3 (2022) hal. 510-515 

Penerbit: Universitas Islam Malang 
 

 

Is licensed under a 
Creative Commons Attributions-Share Artike 4.0 International LIcense 

 

 
PELATIHAN KEWIRAUSAHAAN BERBASIS DIGITAL MARKETING 

UNTUK GURU SMK 
 
 

Subari 
Sekolah Tinggi Informatika dan Komputer Indonesia, Malang, Indonesia 

Koresponden penulis: subari@stiki.ac.id 
 
Abstrak 
Dalam kegiatan kewirausahaan terdapat proses untuk mengidentifikasi, mengembangkan, 
dan menerapkan visi dari ide inovatif, serta pencapaian suatu peluang yang lebih baik. Dapat 
berupa bisnis baru sebagai hasil akhir yang tercipta dalam rana yang dihadapkan pada  
kondisi risiko atau ketidakpastian. Melesatnya laju Era digital pada dunia Internet of Things 
serta laju pertumbuhan teknologi metaverse membuat siap atau tidak, setiap sekolah 
diharapkan dapat menangkap peluang dan tantangan yang ada. Teknologi memainkan 
peran penting pada semua bidang perkembangan dunia digital. Tidak terlepas dengan 
pendididik dalam Lembaga vokasi sesuai yang tertuang didalam rencana kegiatan 
penguatan kelembagaan SMK, dimana pendidik diharapkan ikut berperan dalam 
melahirkan talenta-talenta baru dalam dunia digital, perlu mendapatkan banyak wacana-
wacana baru khususnya dalam digital marketing. Pelatihan yang dilaksanakan untuk 
memberikan pemahaman proses pembuatan dan pemanfaatan digital marketing ini 
dikhususkan bagi semua guru SMK Negeri 3 Kota Batu, Jawa Timur. Tujuan kegiatan selain 
memberikan wawasan juga melatih terkait pembuatan awal prototype digital marketing, 
dengan mengenalkan makna dan perkembangan dari digital marketing, trend dan fakta 
digital marketing 2022 serta bagaimana melakukan proses dalam digital marketing. Metode 
dengan pelatihan yang disertai dengan praktek langsung memanfaatkan berbagai media 
digital yang menghasilkan luaran berupa prototipe digital marketing untuk SMK.. 
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PENDAHULUAN 

Salah satu faktor penentu keberhasilan bisnis yang paling penting adalah 
Digital Marketing dimana berisi strategi usaha yang memberikan benefit dengan 
memanfaatkan media elektronik dan komputerisasi (Sa’diyah, 2022). Seiring 
berkembangnya internet penggunaan domain digital dalam berbagai bentuk mulai 
dari situs web, pemasaran melalui media sosial, iklan berbentuk PPC, pemasaran 
via email, dan SEO (Sosianika, 2020). Pemasaran membantu memperkuat bisnis. 
Bahkan perusahaan besar mengandalkan pemasaran untuk menjangkau 
pelanggan dan klien mereka. Tidak peduli seberapa bagus produk atau layanan 
yang diberikan, kurangnya pemahaman ini akan berakibat perusahaan tidak akan 

berkembang (Li Li, 2021). Selain meningkatkan brand awareness, pemasaran juga 
dapat meningkatkan penjualan dan mengembangkan bisnis. 

Kelebihan Digital Marketing adalah 1) Fleksibilitas, 2) Jangkauan yang 
Luas, 3) Kemudahan evaluasi dan 4) Branding. Pemasaran digital membantu para 
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pemimpin bisnis membangun merek yang hebat (Kannan, 2017). Kehadiran 
merek utama di media digital adalah penting. Ini karena pelanggan melakukan 
riset online sebelum membeli produk yang ditawarkan. SMKN 3 Kota Batu 
memiliki program keahlian Teknik Broadcasting dan program keahlian Teknik 
Komputer dan Informatika, masing-masing banyak memiliki luaran produk digital. 
Maka dari itu perlunya kegiatan ini untuk memberikan tambahan wawasan 
khususnya bagi guru di SMKN 3 Kota Batu. Pelatihan ini diharapkan dapat 
meningkatkan kesempatan bagi para Pendidikan khususnya pada sekolah 
vokasional untuk mempersiapkan pendidik menjadi sumber daya yang memiliki 
keterampilan digital terbaik. 
 
METODE PELAKSANAAN 

Pelaksanaan kegiatan ini dengan cara membagikan materi yang 
dibutuhkan oleh guru di SMK Negeri 3 Kota Batu. Kegiatan ini yang rencananya 
akan diikuti oleh 39 guru, namun karena ada 5 guru yang masih harus dinas diluar 
sekolah, menjadi 34 guru yang bisa mengikuti rangkaian kegiatan pelatihan digital 
marketing ini. Acara dibuka dengan sambutan oleh Kepala Sekolah SMK Negeri 3 
Batu, yang menekankan bahwa pentingnya penerapan digital marketing ini untuk 
bisa diimplementasikan oleh semua guru dalam mendukung semua program 
sekolah yang ada. Mengingat juga bahwa sekolah vokasi ini telah banyak 
menorehkan prestasi lomba-lomba digital baik skala nasional maupun 
internasional. Kegiatan yang dimulai dari pukul 07.30 WIB  sesuai rundown acara. 
Begitu antusiasnya para guru dan koordinator program keahlian, bahkan kegiatan 
berakhir sampai melebihi jam yang sudah ditentukan dalam rundown acara 
tersebut. Materi secara garis besar dibagi menjadi: 
1) Perkembangan pengguna media digital tahun 2022. 
2) Waktu akses, alasan serta media sosial  beserta platform dan website yang 

banyak dikunjungi orang Indonesia tahun 2022. 
3) Statistik Pengguna Facebook dan Instagram di Indonesia tahun 2022. 
4) Pengantar Digital Marketing. 
5) Trend dan Fakta Digital Marketing 2022. 
6) Melakukan proses dalam Digital Marketing (Traffic, Conversion, Relationship). 
7) Praktek Pembuatan Prototipe Digital Marketing untuk Sekolah. 

Metode pelaksanaan kegiatan dengan cara memberikan bahan materi 
pelatihan, diskusi bersama, praktik memanfaatkan media digital dan evaluasi. 
Langkah-langkah yang yang dilaksanakan antara lain: 
1) Penyampaian materi dan pelatihan pemahaman teknologi dan perkembangan 

berbasis digital melalui peningkatan wawasan dan literasi digital.  
2) mentoring yang disertai dengan diskusi dalam praktek secara langsung terkait 

pemanfaatan media digital marketing. 
3) Evaluasi akan dilakukan dengan cara pembahasan secara Bersama hasil draft 

yang diciptakan oleh masing-masing program keahlian. 
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HASIL DAN PEMBAHASAN 
Penyampaian terkait kebutuhan dan tujuan kegiatan dipaparkan langsung 

oleh kepala sekolah SMKN Negeri 3 Kota Batu. Paparan ini sekaligus mengacu 
salah satu butir dalam dokumen Penguatan Kelembagaan SMK. 

 

 
Gambar 1. Paparan kepala sekolah dan panitia sebagai pembukaan kegiatan 

 

 
Gambar 2. Butir dalam Penguatan Kelembagaan SMK 

 
Kegiatan berikutnya adalah pemateri memberikan ulasan terkait data 

digital, internet, website serta sosial media populer. 

 
Gambar 3. Paparan Awal dari Pemateri 

 

Peserta dari guru semua semua bidang keahlian menyimak secara 
seksama. Adanya akses internet yang baik disediakan oleh pihak SMK untuk 
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digunakan pemateri dan peserta pelatihan dalam melihat contoh media digital 
secara online. 

 

 
Gambar 4. Peserta dari Semua Guru 

 
Kegiatan dilanjutkan dengan pemaparan pengantar digital marketing, 

pengungkapan trend dan fakta digital marketing untuk tahun 2022. Kemudian 
dilanjutkan dengan bagaimana Melakukan proses dalam digital marketing (yang 
terklasifikasi menjadi topik traffic, conversion dan relationship). Tahapan 
berikutnya dilanjutkan dengan praktek pembuatan rancangan prototipe digital 
marketing untuk Sekolah. 

 

 
Gambar 5. Peserta Pelatihan melakukan Praktek dalam Proses Digital Marketing 

 
Dalam praktek ini peserta menginventarisir semua objek dalam digital 

marketing yang selama ini sudah ada di SMK Negeri 3 Kota Batu. Selanjutnya dari 
masing-masing perwakilan guru program keahlian melakukan desain prototipe 
draft dari proses digital marketing dalam wadah besar yang diberi label “TEFA DM 
PROJECT” SMK Negeri 3 Kota Batu.  
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Gambar 6. Perwakilan Guru Program Keahlian Menyusun Draft untuk TEFA DM PROJECT 

 
TEFA artinya Teaching Factory dari bagian program hibah yang dijalankan 

saat ini di sekolah tersebut. Draft prototipe dari TEFA ini selanjutkan akan 
dikerjakan pada rencana pelaksanaan berikutnya secara lebih detail dan 
berkesinambungan antara guru dan siswa pada program keahlian yang ada di 
sekolah tersebut. Terdapat 3 bagian utama yang nantinya harus dijabarkan lebih 
spesifik pada masing-masing Program Keahlian yang ada yaitu rancangan dalam 
bagian traffic, conversion dan relationship. 
 
KESIMPULAN 

Digital marketing menjadi bagian dari solusi bagi lembaga pendidikan, 
dalam hal ini sekolah, untuk memasarkan produk atau jasa yang dikelola. Kegiatan 
pemasaran dianggap penting dalam perusahaan karena pemasaran menentukan 
keberlangsungan perusahaan. Kemampuannya untuk berinteraksi langsung 
dengan pelanggan. Salah satu teknik pemasaran digital adalah penggunaan situs 
web institusional dan media sosial. Melalui layanan ini, pihak sekolah dapat 
menawarkan informasi terkini tentang produk atau layanan yang ditawarkan. 
Kombinasi pemasaran digital melalui media sosial, periklanan, SEO, dan situs web 
sering digunakan untuk menjangkau pasar yang lebih luas. Digital marketing 
mampu menjangkau target pasar yang diinginkan dan fokus langsung pada calon 
pelanggan yang tertarik dengan berbagai produk dan layanan. 

Dengan Pelaksanaan pelatihan ini semua guru pada khususnya bagi 
penggerak ditiap program keahlian sekolah dapat meningkatkan wawasan dan 
melatih semua unsur yang mendukung pembuatan prototipe digital marketing 
dalam sekolah dan mengimplementasikan pelaksanaan proses dalam digital 
marketing 
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